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Daire...

Dogu felsefesinde evrenin semboli
olarak kabul edilen daire,
matematikci Pisagor tarafindan kutsal sayiimistir.

Daireyi, insan ruhu ile aklinin birligi olarak benimseyen
unld psikolog Jung, daireyi insan ruhu ile aklinin birligi olarak
kabul etmis, butiin noktalarin merkezden esit uzaklikta durmasi
sebebiyle daireyi adaletin, sadeligin ve kusursuziugun

sembolii olarak gostermistir...

Fikirlerin ve sanatin bulusma noktasinda,
yeni degerler katmak icin hizmet veren VIPART
kusursuzlugun semboll “daire”den ilham almis,
yer alan musterilerine mikemmel, yaratici ve estetik
bir evren yaratmay! kendine ilke edinmistir.




skandan...

Presidency

Nilgiin ARI
ARD Asbagkani

iletisim teknolojisindeki hizli geligmeler,
toplumda tlketim bilincinin artmasi,
pazarda rakiplerin cogalmasi ve hizla artan
iletisim olanaklan kargisinda hedef kitleye en
etkin kanaldan ulagsmanin guglesmesi,
tuketicilerin degisen ve artan iletisim talepleri
sonucu, dinyada hak ettigi yeri almig olan
reklam sektorinin énemi Ulkemizde de
kavranmaya baglandi, reklam sektoru
yliikselen bir deger halini aldi.
Turkiye gelisme yolunda ciddi bir sanayi alt
yapisi olusturdu ancak; marka yaratma
konusunda, marka yaratmanin énemi
hakkinda ciddi bir bilin¢ eksikligi s6z konusu.
Oncelikle reklamcihigin temelinin deger
yaratmak oldugunu vurgulamak istiyorum,
bu olumlu alt yapiya paralel olarak
gergeklestirilecek marka yaratma cabalari,
cetin bir rekabetin yasandigi is diinyasinda
kurum ve kuruluslari farkindalik kavramiyla
digerlerinden ayiracaktir.

Bu biling I1s1ginda kurumlara ve marka
yaratmaya calisan tim gruplara yol
gosterecek, bunu icra edecek fikir insanlarina
intiyag var. Bugln, daha kigik yasta reklamin

renkli dinyasinin ¢ekim alanina girip,

akademik egitimini bu alanda almis
genclerimiz, yaraticiliklari, egitimleri, vizyonlari
ve diger arkadaslariyla omuz omuza
yurattukleri calismalariyla, DNA’sIni
yaraticiligin olusturdugu basarili projelere
imza atiyor, sektére yeni degerler katiyor,
yurtici ve yurtdisindaki basarilariyla bizi
onurlandiriyor.

Ulkemizde reklam sektériiniin gelismesi icin
reklamciligin sorunlarina egilip, ¢ézim yollar
uretmek gayesiyle, gerek Ankara
Reklamcilar Demegi biinyesinde, gerekse
kisisel olarak gerceklestirdigim
calismalarimdan gli¢ alarak kendimi bir
sektor gontilliisti olarak tanimlamayi uygun
goriyorum ve ajansimiz Vipart ile 15 yildir
sektére piril piril gencler kazandirmig
olmaktan biiyiik bir gurur duyuyorum.
Genglerimizin basarill calismalariyla sektori
daha ileriye tasiyacagina, yarattiklar marka
degerleriyle, kurum ve kuruluglara uluslararasi
arenada katma deger saglayacaklarina
inaniyorum.

Yiikselen yildizimizin, hep parlamasi
umuduyla...
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Konumiandirma

Positioning

Konumlandirma iim

1. Bir Urlini veya hizmeti rakiplerinden
ayirmak i¢in pazarlama caligsmasi
yapmak

2. Yerlestirmek.

Konumlandirma, marka yaratma surecinin ilk adimidir. VIPART, markanizin
hedef kitle tarafindan dogru algilanmasini saglayacak olan durusunu belirler

ve yaratici calismalarini bu dogrultuda strdurdr.






Uluslararasi Markalama

Uluslararasi syu

. Cesitli milletlerin arasinda yapilan,
milletlerin arasinda gok yonlu iligkilerle
ilgili olan, milletlerarasi, beynelmilel,
enternasyonal.

Markalama -« isim

. Bir nesneyi tanitmak veya
benzerlerinden ayirmak igin isaret
koymak.

International Branding

VIPART ekibi, markaniza hem yerel, hem de kuiresel capta basari
kazandirmak icin 6zel stratejiler gelistirir.

Kuresellesmenin sonucu olan ginimiz rekabet kosullarinda olaganusti ¢aptaki
rekabet kosullarinda ayakta kalabilmenin anahtarlarini sizlere sunar.






Farkindahk Yaratma

Awareness

Farkindalik i

1. Farkinda olma durumu

Yaratma -« isim

1. Yaratmak isi.

Her marka farkhihigini1 vurgulayabildigi dlcuide gucludir.
VIPART, fark yaratmanin saglam bir sekilde ayakta kalmanin ilk sarti oldugu

ilkesinden haraket eder.
GUnumaz is ortaminda, markalama ve pazarlama iletisimi stratejileri

araciligiyla basarinizi farkindalik yaratarak saglar ve pekistirir.






Itibar Yonetimi

-

iti bal" isim, Arapc¢a

. Sayginlik
. Borg 6demede givenilir olma durumu.

Yoénetim isin

. Yonetme isi ¢ekip cevirme, idare

Authority

EYCIETE]

VIPART, kurumsal itibarinizin, is ve toplum etigi, sosyal egilimler, sosyal
paydaslarin beklenti ve algisi gibi birgok farkli noktadan beslendigi gergeginden

hareketle, cok boyutlu diistinmeye ve cok yonlii uygulama planlari
hazirlamaya 6zen gbstermektedir.






Danismanhk Desteqi

1.

1.

Danismanlik isin

Danigsmanin yaptigi gérev, misavirlik.

DeStEK isim Farsca destek

mecaz Maddi ve manevi yardimci
dayanak.

o/ §

Conslulting

EYCIETE]

VIPART, sahip oldugunuz ya da VIPART tarafindan olusturulacak markaniza
yonelik algiy1 degerlendirerek; konuya iliskin dnerilerle iletisim alaninda
ihtiyaciniz olan damismanhk destegini sunar.






Sanat Yonetimi

Sa n at isim

. Bir duygu, tasari, gtizellik vb. nin

anlatiminda kullanilanydntemlerin
tamami veya bu anlatim sonucunda
ortaya c¢ikan ustin yaraticilik.

. Belli bir uygarligin veya toplulugun

anlayis ve zevk olcllerine uygun olarak
yaratiimis anlatim.

. Bir sey yapmada gésterilen ustalik.

Yoénetim isim

. Yonetme isi, ¢cekip gevirme, idare

Art Direction

Kurumsal
<imlik

Sanat Yonetimi ticari arenada deger yaratmanin temel taslarindan biridir. ikna
merkezli bir bilim olan reklamciligin sanatla olan kesisme noktasinda sanat y6netimi
bulunur. Endustriyel Grtnlerin tretiminden, ambalajlama, brosur, nakliye kamyonlari,
ticari reklamlar, kurum kimligi yaratimi ve normlarinin belirlenmesine kadar hizmet
verdigini tim noktalarda markalara, kurum kimligi, kurum kultiri gibi soyut
degerler katar.






—

SeS isim

. Kulagin duyabildigi titresim, seda, tn.
. mecaz Duygu ve duslnce.
. mecaz Herhangi bir davranig, tutum

karsisinda uyanan ruhsal tepki.

Ton - isim (miizik) Fransizca

. insan veya galgi sesinin yiikseklik,

alcaklik derecesi.

. Konusmada sesin duygulari belirtecek

bicimde ¢ikmasi.

. Bir rengin koyuluk veya aciklik derecesi.

Ses Tonu

Tone

VIPART, kurumsal kimliginizi olustururken size ve hedef kitleye en uygun
yaklasimlan secer, varolan ya da beklentileriniz dogrultusunda olusturdugu kurum
kimligini analiz ederek iletisim dilinize en uygun ses tonunu belirler.
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Yaratici

Stratejiler
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Hedef Kitle

. Insan toplulugu

Target Audience

H Ed ef isim

. Nisan alinacak yer, nisangah
. mecaz Amag, gaye, maksat.
. mecaz Varilacak yer, ulagilacak son

Kitle isim Arapga kutle

Yaratici

VIPART, hedef kitleye daha etkili ve farkli sekilde ulasmak icin sosyopsikografik
ve sosyodemografik hedef kitle tespiti ve analizi yapar, yaratici strateji
planlarini bir araya getirir, iletisim mesajinin hedef kitleyle en etkin nerede,
ne zaman ve nasil iletilecegini belirler.






Taze Fikirler, Beyinler

AN =

g~ wWN

Taze sifat (ta:ze) Farsca tdze

Bozulmamis, bayatlamamis olan:
Din¢, yipranmamis, yorulmamis:
Kuru olmayan, kérpe, kuru karsiti:
mecaz Yeni, zamanl ge¢memis:

Fl kl ¥ -kri isim Arapga fikr

. Dustince

.
Beyln -yni isim, anatomi

. Kafatasinin ust boltimiinde beyin zari

ile 6rtlu, iki yarim yuvar bigiminde sinir
kitlesinden oluan, duyum ve biling
merkezlerinin bulunduu organ, dima.
Muhakeme, usa vurma.

mecaz Birseyi yonetmede dnemli gbrevi
olan kimse.

mecaz Akil, anlayi.

mecaz Bilgisi, egitimi, diigtincesi ylksek
dizeyde olan kimse

S

Fresh |Ideas, Brains

ratici
I

atejiler

Dogru zamanda, dogru yerde bir araya gelen VIPART ekibi, 15 yilhik deneyimi,
enerjisi, genis vizyonu, kusursuzluk tutkusu ve farkindalik yaratma
misyonuyla size o6zel yaratici, ekonomik ve hizli ¢cézumler Uretir.
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Parlak

WN —

Parlak sifat

. Parlayan, igildayan:
. Temiz ve 1sikh:
. Mecaz Goze carpacak kadar basaril:

Yaratici sy

. Yaratma yetenegi olan, kreatif:
. Mecaz Zeka, duslince ve hayal

guciinden yararlanarak gérilmeyen yeni
bir sey ortaya koyan, yapan, kreatif.

Strateii isim Fransizca stratégie

. lzlem.
. Bir ulusun veya uluslar toplulugunun,

baris ve savasta benimsenen politikalara
destek vermek amaciyla politik,
ekonomik, psikolojik ve askeri glgleri
bir arada kullanma bilimi ve sanati,
sevkiilceys.

Yaratici Stratejiler
Light Creative Strategies

VIPART, bugiiniin ve gelecegin liderlerine yaraticilikla beslenen parlak,
yenilikci ve rekabetci stratejik pazarlama iletisimi planlama ve uygulamalar
sunar.









Pazarlama

Stratejiler
Marketing
Strateqgy




Arastirma

Search

Arastirma isin

. Arastirmak isi, taharri.
2. Bilim ve sanatla ilgili olarak yapilan
yontemli ¢calisma

-

VIPART, modern pazarlama iletisimi cercevesinde, sizi bagariya goturecek olan
iletisim stratejilerini belirlerken, pazar yapisi, sektordeki konumunuz, gucli
ve zayif yonleriniz, firsatlar, tehditler, hedef kitle ve rakipleriniz
konusunda derin arastirmalar gerceklestirir.






Kuresel Pazarlama

-

-

Kl'l resel sifat

. Kire ile ilgili olan
. Kure bigciminde olan, kirevi
. Dinya o6l¢usiinde genis bir bakis

acislyla benimsenen, global

Pazarlama iin

. Pazarlamak isi.
. ticaret Bir Grnln, bir malin, bir hizmetin

satisini gelistirmek amaciyla tanitmayi,
paketlemeyi, satis elemanlarinin
yetismesini, piyasa gereksinimlerini
belirlemeyi ve karsilamay! iceren
etkinliklerin butind.

Global Marketing

S

Pazarlama

VIPART, markanizin kiiresel pazardaki payin1 bilyiitmeye yonelik
iletisim calismalarini ortaya koyarak, markanizin uluslararasi arenadaki
basarisini pekistirmesi igin gereken danigsmanlik hizmetini titizlikle sunar.






utcesi Yonetimi
Account
Management

lletisim

But(}e isim Fransizca Budget

. Devletin, bir kurulusun, bir aile veya bir
kimsenin gelecekteki belirli bir stre igin
tasarladig! gelir ve giderlerin timu.

2 . Devlet ve 6teki kurulus veya topluluklarin

belirli bir ddnem igindeki gelir ve

giderlerinin yapilmasina izin veren kanun
veya karar.

Yonetim iim

. Yonetme isi, cekip g¢evirme, idare

iy A

T-

Pazarlama

Etkin bir iletisim butcesi, markaniza yonelik stratejik kararlar alinmasinda
biiyuik rol oynar. VIPART, iletisim bitcenizi en etkin ve verimli sekilde
kullanmak icin dogru stratejileri belirleyerek olusturur, size en yuksek geri
donlisu saglayacak sekilde ve dengeli olarak yodnlendirir.






Deger YOnetimi

Value Management

Deger isim

. Bir seyin énemini belirlemeye yarayan
soyut 6l¢d, bir seyin degdigi karsilik,
kiymet valor

2. Bir seyin para ile élgulebilen karsihgi,

paha.

3. Ustln, yararh nitelikleri olan kimse.

4. felsefe Kisinin isteyen, gereksinim duyan

bir farklilik olarak nesne ile baglantisinda
beliren sey.

5. Bir ulusun sahip oldugu sosyal, kilturel,

ekonomik ve bilimsel degerlerini

kapsayan maddi ve manevi 6gelerin
butind.

Yonetim isim

. Yoénetme isi, cekip ¢evirme, idare.

zarlama
atejiler

VIPART, pazarlama iletisimi kapsamindaki tim calismalar icin markanizin hedef
kitleye sundugu saygi ve anlam gibi soyut degerlerlerle hassasiyetle ilgilenir,
deger olgularini yenilik¢ci yaklasimiyla zenginlestirir ve korur.
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ARin Oran

Golden Section

Altln isim (Kimya)

. Atom sayisi 79, atom agirhgi 196,9 olan,

1064 °C'de eriyen, kolay islenen, yliksek
degerli, paslanmaz element, zer (simgesi
Au).

. sifat, Bu elementten yapilmis.

. sifat, mecaz Ustun nitelikli, degerli.

0 ran isin

. Buyukluk, nicelik, derece bakimindan
iki sey arasinda veya parca ile bitin
arasinda bulunan baginti, nispet, rasyo.
Iki seyin birbirini tutmasi, karsilikh
uygunluk, tenasip.

Altin oran, dogadaki tim varliklarin yapisinda bulunan 6zel bir orandir. Dogada
bir batinin pargalari arasinda go6zlemlenen, yuzyillarca sanat ve mimaride
uygulanmis, uyum acisindan en kusursuz proporsiyonlari verdigine
inanilan geometrik ve sayisal bir oran bagintisidir. VIPART, yaratici
ve estetik fikirlerle destekledigi tasarimlarinda “altin oran”i yakalamak igin

caligir.






Evrensel Normlar

Universal Norms

-

Evrensel sy

Evrenle ilgili
Buttn insanhd ilgilendiren, alemsimul,
cihangumul, tniversal

. Dunya 6lgusliinde, dinya c¢apinda

N orm isim (toplumbilimi) Fransizca

Norme

Duzgu

Hedef kitlenin duyularina sanatla dokunan VIPART, tim iletisim calismalarinda
oldugu gibi grafik tasarim konusunda da estetigi 6n planda tutar; sanatin
binlerce yillik koklu tarihine paralel olarak gelisen evrensel normlara ulagsmayi,

bu normlara uygun calismalari, eserleri vermeyi hedefler.
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Sanat Yonetimi

Sanat isim

. Bir duygu, tasari, giizellik vb. nin

anlatiminda kullanilan yéntemlerin
tamami veya bu anlatim sonucunda
ortaya c¢ikan ustin yaraticilik.

. Belli bir uygarligin veya toplulugun

anlayis ve zevk odlcllerine uygun olarak
yaratiimis anlatim.

Yonetim isim

. Yoénetme isi, cekip ¢evirme, idare.

Art Direction

VIPART, sanati, iletisim kurmada estetik bir deger olarak kullanir. Hedef kitlenin
algilarina sanatin normlarindan yola ¢ikarak ulasmanin yollarini arar, tasarimlarina
sanatin ruhunu yansitir.






Kusursuz Tasarim Yonetimi

Absolute Design Management

KUSU rsuz sifat

. Kusuru olmayan, mikemmel

Tasarim isin

. Zihinde canlandirilan bigim.

2. Bir sanat eserinin, yapinin veya teknik
Urinun ilk taslagi, desen, tasar ¢izim,
dizayn

3. Biraratirma surecinin ceitli ddnemlerinde

izlenecek yol ve islemleri tasarlayan

cergeve, tasar ¢izim, dizayn.

4. felsefe Daha 6nce algilanmis olan bir

nesne veya olayin bilingte sonradan
ortaya ¢ikan kopyasi.

Yonetim isin

. Yoénetme isi, ¢ekip cevirme, idare

Tasarimdaki temel kistaslara gére yatirim, uretim, markalama,
ambalajlama ve pazarlama siireclerinde markanizin hedef kitlenizle karsilastig
her noktada etkileyici ve kusursuz tasarimlarla boy géstermeniz icin entegre

ve bilimsel metodlarla tasarim yonetimini yuratir.
Sanat
Yonetimi
Art
Direction







Memnuniyet

Pleasure

Memnuniyet isin

1. Memnun olma, seving duyma, sevinme.

SH08F

Registry Participation
Initiatives™

!
Registry Operation
& Enhancements
561800

VIPART’In en blyluk amaci sizlerin kazanmasini saglamak, sizlere hak ettiginiz
hizmeti sunmaktir.VIPART icin en blyUk 6dil basarili bir proje ardindan elde
edilen musteri memnuniyetidir.






G bZ I em isim

. Bir nesnenin, olayin veya bir gergegin,

niteliklerinin bilinmesi amaciyla, dikkatli
ve planli olarak ele alinip incelenmesi,
musahede.

. Inceleme sonucu elde edilen deger,
misahede.

. Kuru olmayan, kérpe, kuru karsiti:
. mecaz Yeni, zamanl gecmemis:

Dayali sy

. ligili, dair, mustenit, mebni

Taki p isim

. Yetismek, yakalamak veya bulmak

amaciyla birinin arkasindan gitme,
izleme.

. mecaz lzinden gitme, uyma, izleme.

ozleme Davall Taki

Observational Vethod

Bir iletisim projesinden istenilen verimin alinmasi ve verim devamhhginin
saglanmasi icin performans odakli ve objektif kriterler cercevesinde
periyodik raporlama ve degerlendirmelere dayali olarak gerceklestirilen takip
yontemi bayuk 6nem tasimaktadir. VIPART, blyuk bir 6zen ve 6zel stratejilerle
hazirladigi iletisim projesini gozleme dayahl takip yontemiyle izler ve bu
gbzlem cercevesinde calismalarin veriminde devamlilik saglar.
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Kampanya
YOonetim
Campaign
Planing




Kuresel Trendler

-

-

. Egilim
. Bakis Acisi

Global Trends

Kiresel ;u

. Kire ile ilgili olan
. Kire bigiminde olan, kirevi
. Dinya o6l¢usiinde genis bir bakis

acisiyla benimsenen, global

Tre n d isim Ingilizce Trend

W

-

Gunumuzde kuresellesme ve gelisen teknolojiden en cok etkilenen
alanlardan birisi de iletisimdir.VIPART tim dinyay etkileyen ve modern pazarlama
iletisiminin rotasini belirleyen tim kuresel trendleri takip eder, bu kiresel
trendleri dikkate alarak calismalarini olusturur.






BakI% ACISI

2.

1ev Point

T — e =
Bak|§ isim

. Bakmaisi.

A?l isim, matematik

. Birbirini kesen iki ylizey veya ayni

noktadan iki yarim dogrunun olugturdugu
geometrik bigim, zaviye.
mecaz GOrig, bakim, yon, anlayis bigimi.

mpanya
etimi
n

VIPART, markanizi ve hedef kitleyi odaga koyan ve tim temas noktalarindaki her
tar iligkiyi dizenleyen bir strateji batin0 ve bakis agisiyla sizi dogrudan hedefe
ulastiracak, kazanmanizi saglayacak pazarlama iletisimi yontemlerini

belirler.









Cizgi Alti
Produksiyonlar

Below the line
Productions




1.

Surat

Velocity

Su I"at isim
Hizlilik, cabukluk, ivinti.

iletisim dinyasinda “hiz”, yarisa bir adim énde baslamak demektir.

Sanatin ¢izdigi estetik yolu takip ederek, en yaratici fikirlerden beslenen VIPART,
her daim yarisin galibi olarak kalmaniz i¢in, iletisim dunyasinin ihtiyaci olan “strat’le
bulusturur, mesajlariniz en etkin ve en hizli sekilde hedef kitleye ulagir.
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1.

Surec Yonetimi

Process \anagement

S u reg isim

. Aralarinda birlik olan veya belli bir diizen

veya zaman icinde tekrarlanan, ilerleyen,
gelisen olay ve haraketler dizisi, vetire,
proses.

Yonetim isin

Yoénetme isi, ¢ekip cevirme idare.

Cizgi Alti
1y

VIPART, brosur, katalog, el ilani, insert, antetli k&git, zarf, kartvizit, ambalaj,
canta/poset, arag giydirme, tabela, dijital baski igleri, ajanda, takvim, promosyon
malzemeleri, dergi ya da bulten gibi kurumsal yayinlarin da dahil oldugu sinirli
sayida insana ulasan, hedef kitlesi daraltilmis produksiyonlarin performans
gOstergeleri vasitasiyla etkinlik ve verimliliklerinin strekli takibini, gerekli gbrilen
kritik siireclerde analiz ve iyilestirme calismalarinin yiritulmesini
saglar.
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Profesyonel Goruntuleme

PI’OfeSVOI‘Ie| sifat Fransizca

Professionel

Bir isi kazang saglamak amaciyla yapan
(kimse), amator karsiti

Goruntileme isin

Gorantllemek isi

Professional Visualization

VIPART, endustriyel fotografcihgin birikim, teknoloji, deneyim ve estetik odakl
dinyasinda soylemekten cok gostermenin etkisini bilen ve uygulayan
bir anlayisi benimsemigtir. VIPART, goriineni degil gériinmesi gerekeni resimleyen
uzmanlarla caligir.
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Cizgi Ustii
Produksiyonlar

Above the line
Productions




Reklam & Tanitim Filmlen

T — e =

Reklam isim

. Bir seyi halka tanitmak begendirmek ve

boylelikle strimiini saglamak igin
denenen her tarli yol.

. Buamag igin kullanilanyazi, resim, film

vb.

Tan |t|m isim

. Tanitma isi, lansman

.
Fl I M isim Fransizca

. Fotografcilikta, radyografide ve

sinemacilikta resim gekmek icin
kullanilan, seltlozdan, saydam,
bukulebilir serit

. Sinema Bir oyunun batininu tagiyan

serit veya seritlerin batind.

. Sinema Sinemalarda gosterilen eser.

Ad. Comorate Movies

Gunumuz iletisim dinyasinda mecra sayisi giderek artsa bile televizyon,
reklamcilarin da reklamverenlerin de vazgecemedigi, etkinligi
tartisiimayacak bir iletisim aracidir. Bu anlamda VIPART, geligen film
sanayinin ileri teknolojilerini kullanarak ve reklam dinyasinin surekli degisen
trendlerine paralel olarak, uluslararasi standartlarda, daha cabuk fark edilip, daha
etkili olacak reklamlar hazirlar. Reklam filmleriyle tlketicilerde bilingc ve olumliu
bir egilim olusturmak icin calisir, etkinlik 6lciim sistemleriyle, TV reklamlarinin
hedef kitle bazinda amacina ulagmasini saglar.






Modernlik

Modernity

MOdernlik isim

1. Cagdaslhk

Klasik degerleri ve klasik normlar1 6zimsemeden “Modern”i ortaya
koymak imkansizdir. Modern eserler icra edebildigini iddia etmek beraberinde
essiz klasik eserlere de imza atabilmis olmayi gerektirir. “Modernite”yi tim
prensipleriyle 6zgin bir parametre olarak géren VIPART ekibi, ‘form, islevi izler’
kuramina inanarak, deneysel ¢6zim odakl yaratimi ve Gretimi 6n planda tutar.
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SOﬁ Sti ke sifat Fransizea Sophistiqué

. Karmasik, gelismis, komplike.
. Goérmus, gegirmis, kiltdrld.

Dege I isim

. Bir seyin 6nemini belirlemeye yarayan

soyut 6l¢u, bir seyin degdigi karsilik,
kiymet valor

. Bir seyin para ile dlgilebilen karsilig,

paha.

. Ustun, yararh nitelikleri olan kimse.
. felsefe Kisinin isteyen, gereksinim duyan

bir farklilik olarak nesne ile baglantisinda
beliren sey.

. Bir ulusun sahip oldugu sosyal, kiltlrel,

ekonomik ve bilimsel degerlerini
kapsayan maddi ve manevi dgelerin
batina.

Sofistike Deogerler

Sophisticated Fun

amentals

GUnumuz iletisim dinyasi blyuk butcelerle ydnetilen markalarin hikim strdigu
bir arenaya dénlsmustir. iletisim, pazarlama, markalama ve reklam faaliyetleri
de bu yapiya uyum saglamak zorundadir.VIPART, markaniza sofistike degerler
kazandiran hamlelerle sizinle birlikte markanizi yukseklere tasir.
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Sanal Gerceklik

Virtual Reality

Sanal sifat

1. Gergekte yeri olmayip zihinde
tasarlanan, mevhum, farazi, tahmini.

2 . matematik DNegatif bir sayi Gzerinde
alinan ve ikinci kuvveten bir kdk tasiyan
cebirsel anlatim.

Gerceklik isin

1. Gercek olan, var ola seylerin tima,
hakikat, eniyet, realite.

VIPART, rekabetin yogun sekilde yasandigi is dinyasinda markaniza cizgi
dis1 degerler katmak, gerekli inovasyonlari belirleyerek, markanizin guicuyle
farkinizi ortaya koymak istediginizi ¢ok iyi bilir. Bu anlamda, New Media kapsaminda
web sitesi tasarimi ve uygulamasi, interaktif DVD projeleri, G¢ boyutlu gérsellestirme
ve alternatif mecra kullanimiyla markaniza yenilikci degerler katmak gayesiyle

cahsir.
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Medya

Planlama

Media
Planing




Denge

Balance

Denge isin

1. Bir nesnenin veya bir insanin
devrilmeden durma hali, muvazene,
balans.

2. Zihinsel ve duygusal uyum, istikrar.

3. fizik Birbirini ortadan kaldiran guglerin
sonucu olan durma hali.

VIPART, medya icin ayirdiginiz butcenizi en dengeli ve verimli sekilde
degerlendirir. Mevcut butce dahilinde ne zaman, hangi frekansta ve hangi medya
araclarinin tercih edilmesi gerektigi konusunda ideal yaniti bulur ve iletisim
bitcesinin ¢esitli medya araclari arasinda paylastiriimasini sistematik bir sekilde
gercgeklestirir.






Yonluluk

Versatility

Cok

g°k y0n|l:l|uk isim

1. Birgok konuda bilgi ve ¢calismasi olmak

Gelisen reklam sektdriine paralel olarak hedef kitleye ulasma yolunda mecra
kullaniminda artis g6zlenmektedir. Mecra alaninda blyuk bir gelisme gdézleniyor.
VIPART, gunden gliine artan medya alternatiflerine paralel olarak, geleneksel
iletisim mecralarina baglh kalmayip, alternatif yaratici mecralar olusturur.






Analiz

Analysis

Anal 1Z isim (fizik) Fransizca Analyse

1. Goézimleme

VIPART, gerek pazar degerlendirmeleri gerekse sektdrel degerlendirmeleri sayesinde
rakiplerin ve potansiyel rakiplerin hareketlerini takip ederek, sektérdeki payla ilgili
yol haritalari olusturur. Hedef kitle analizi ile kime hitap edecegini belirlerken,
durum analizi (SWOT analizi) ile de gecerli kosullarin incelenmesini saglar.
Bu degerlendirmeler (izerinden markanin lletisiminin nasil siirdarilecegini belirler.
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ffafhk

ransparency

Seffaflik su:

1. lginden 1s19in gegmesine ve arkasindaki
seylerin gorilmesine engel olmayan
(cisim), saydam.

2. mecaz AgIk secik, belirgin

VIPART, medya planlama icin ayrilan butgeyi, iletisim projesinin yolunu aydinlatan
bir kavram olarak degerlendirir ve medya icin belirlediginiz butceyi maddi ¢ikarlarinizi
korumay 6n planda tutarak yonlendirir. Vipart ile gerceklestireceginiz medya
planlamasi ¢alismalarinda butcenizin kullanildigi tim noktalara hakim olursunuz.






Olciimleme

Research Instruments

-

Olciimleme isin

. Degerlendirme, deger bicme.
. Bir ¢l¢l aletinin veya 6lgme sisteminin

gosterdigi degerler ile 6lgulenin bilinen
degerleri arasindaki iligkiyi belli kosullar
altinda degerlendirme islemi,
kalibrasyon.

VIPART, hedef kitle icin deger yaratan yaklasimlar belirler, medya planini bu
surecler bazinda yapilandirir ve her sureg ile ilgili performans kriterlerini belirleyip
duzenli olarak 6lgumler. BOylece size Ozel iletisim akisini, kendini yenilemek ve
daha buyuk basarilara temel saglamak anlaminda her daim canl tutar.
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Halkla
liskiler
Public
Relations




Kriz Yonetimi

Crisis Management

KI‘IZ isim Fransizca Crise

. Bir organda birdenbire ortaya ¢ikan
fizyolojik bozukluk, akse
2. Bir kimsenin yasaminda gortlen ruhsal
bunalim.
3. mecaz Bir toplumun, bir kurulusun veya
bir kimsenin yasaminda gértlen giic
dénem, bunalim, buhran.

YO netim isim

1. Yoénetme isi, ¢ekip cevirme, idare

Halkla
ligkiler
Public
Relations

En ufak tiketici sikayetinden en blyik dogal afetlere kadar her kategoride yasanan
krizler, Vipart tarafindan en ciddi sekilde algilanir ve yonetilir. Kriz yonetiminde
VIPART’In temel prensibi, krizleri 6ngbrebilmek ve olasi kriz senaryolarina gore
en uygun dokimantasyon ve hareket planlari ile énceden hazirlikli olmaktir.






Etkinlik Planlamasi &Yonetimi

-

T — e =

Etki n I i k isim

Etkin olma durumu, muessiriyet.
Bir isletmenin, bir kurumun belli bir
alandaki eylemi, faaliyet, aktivite

. toplum bilimi Insanin cevresiyle

arasindaki iliskileri diizenleyen her tlrlu
eylemi

P I an isim Fransizea

. Birisin, bir eserin gerceklestiriimesi igin

uyulmasi tasarlanan dizen.

. sinema, tv ¢cekim.

R

Entertainment Planing & Management

Halkla
ligkiler

lyi bir proje ancak titizlikle ve eksiksiz olarak uygulandiginda, hedef kitleye ulagr.
Etkinlik icinde yer alan ¢cok sayidaki farkli bilesenin koordinasyonu ve verimli
zaman / kaynak yonetimi etkinligin basarisini belirlemektedir. VIPART, etkinlik plani
icin 6ngorilen strateji ve proje planiyla uyumlu bir sekilde, kapsamh bir fizibilite
calismasinin ardindan yonetim plani ve detayli bir iletisim plani uygular.






lletisim

Communication

i|eti§im isim

1. Duygu, disince veya bilgilerin akla
gelebilecek her tirli yolla baskalarina
aktariimasi, bildirisim, haberlesme,
komUnikasyon.

2 . DTelefon, telgraf, televizyon, radyo vb.
araglardan yararlanarak yuritilen bilgi
alisverisi, bildirisim, haberlesme, muhabere,
komunikasyon.

PR

Halkla

VIPART, global pazarlari, sektorel gelismeleri, pazar yapisini, rekabet ortamini
ve tuketici egilimlerini araliksiz takip eder. Musteri ihtiyaglari dogrultusunda, tim
calisanlarinin bilgi, tecribe ve uzmanliklarindan destek alarak katma deger
yaratacak iletisim fikirleri geligtirir ve fikirleri titizlikle uygular.

Tuketiciler, muhtemel tuketiciler ve sosyal paydaslar tarafindan anlagiimaniz,
desteklenmeniz ve onlarin gbézinde olumlu bir imaja sahip olmaniz icin en etkili
iletisim ¢caligmalarini belirler ve uygular.








